


گسترش محصولات آشپزخانه ای و بازارهای جغرافیایی

طی این سال ها، با هدف اول بودن در انتخاب مشتریان برای تجهیز آشپرخانه پیش رفتیم، با این حال هیچگاه قانع به بــازارهای

 داخلی نبودیم و این انگیزه ای شد تا با تکمیل سبد محصولات، ارتقاء کیفیت طراحی و تولید با استفاده از بهترین مواد اولیـــه و

 قطعات درجه یک جهانی، اخذ گواهینامه استاندارد CE و مجوز صادرات به اتحادیه اروپا، با افتخار به بازارهای پنج قاره راه یـابیم

 و این روند را تداوم بخشیم.

اولین هود در ایران؛ خلق یک مفهوم و برند ایرانی

سال ١٣٦٢ و پس از چندسال تلاش مستمر، توانستیم برای اولین بار کارخانه تولید هود را در کشور، راه اندازی کنیم. از اینـروست که

 در ایران، هود را با نام هود کن می شناسند.

هرچند این اولین بودن، برای ما خوشایند و رضایت بخش بود، اما کافی نبود. بنابراین گام های بعدی را با شوق بیشتـــر و اهداف

 بزرگ تر، با تکیه بر استعداد و ظرفیت های همکاران مان، برای به خدمت گیری فناوری های روز جهان و توسعه محصولات، برداشتیم.



گروه صنعتی کن، ساختن برای ماندن

ما در گروه صنعتی کن، مرزی برای دستیابی به کیفیت و نوآوری نداریم؛ این باور را که در عمل نیز بـدان دست یافتـــه ایم، مرهون

هم تیمی های ارزشمند خود از همکاران گروه صنعتی کن تا شبکه تامین، فروش و خدمات پس از فروش می دانیم.

ایجاد و توسعه یک شبکه ی شایسته از شرکاء و همکاران، به ما قوتی داده که لذت کار برای صنعت کشور عزیزمان را دوچنـدان کند

و اکنون با قریب ٤٠ سال تلاش بدون توقف، ما ماموریت خود را بهره مندی مشتریان از محصولاتی با کیفیت، ارزشمند و متمــایز،

تعریف کرده ایم. 

ما آنچه در توان و ظرفیت مان بوده گردآورده ایم تا برند کن، به عنوان سرمایه ای ملی برای ایران عزیز بماند و سفیری شـایسته برای

مهندسان و متخصصان ایرانی در سایر کشورها باشد.

افتخار آفرین است که انتخاب اول نسل های مختلف شما مشتریان عزیز هستیم...
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